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assim hd uma transformacao no seu
valor de utilidade. Na Fisica hd
movimento quando o corpo impulsi-
onado por uma forga sai da inércia.

FunNcAo E DISFUNCAO
DO MEIO DE PAGAMENTO

A funcio daliquidez é pagar em
dia os compromissos com terceiros.
Sempre que se paga nos prazos se
exerce a economicidade. Cria-se,
assim, a confiabilidade perante os
fornecedores. Este ambiente de con-
fianca que se cria pela eficicia da
liquidez é um fator invisivel que atua
positivamente na dinimica do meio
patrimonial. A confiabilidade é um
valor necessério para que se exercaa
economicidade.

RESULTABILIDADE E
ECONOMICIDADE

Para a sanidade patrimonial é
necessario que ajalucro por pequeno
que seja. Quando hé resultabilidade
se exerce a economicidade. Quando
hé rédito negativo nio se exerce a
economicidade. Hd casos em que se
vende o meio patrimonial com pre-
juizo para atrair o cliente, para der-
rotar um concorrente ou atrair ou-
tras vendas.

E paradoxal admitir que a per-
da, as vezes, é uma necessidade. Em
determinadas circunstancias o em-
presario pratica-a voluntariamente
para atrair clientes ou para fazer
CONCOrréncia a outros empresarios.
Sobre o paradoxo da perda eficaz o
Prof. Lopes de S4 nos ensina: “...a
perda s6 se comprovara eficaz se e
somente se resultar em elemento
futuro que venha a representar um
acréscimo de valornaempresa e que
possa, ndo so6 anular a reduciao mo-
mentinea, mas supera-la”. A perda
em um determinado periodo pode
ser fator de economicidade.

O lucro é um dos objetivos
basicos dos empresirios. Leitner da
Escola reditualista alema ensinava,
como base de estudos, a maximizagio
do lucro. Defendia ele a compra ao
mais baixo preco e a venda ao mais
alto preco possivel. Rieger ensinava
que a empresa € um instrumento de
lucro e assim o rédito a coisa de
maior significa¢io. Desprezou, por-
tanto, a concepeao social da azienda.
Também Hoffmann ensinava, como
objeto de estudos, a obtencao dos

lucros. Na atualidade o Prof. Lopes
de Sé leciona: “O rédito é um feno-
meno que provém da acio humana,
da natureza, do capital, pois muitos
sd0 os fatos endégenos e exégenos
que influem sobre o capital é inequi-
vOco, mas para o patrimonialismo
ele é um fendmeno do capital”.
Ainda diz: “O fenémeno do
rédito acontece quando ocapital (aqui
entendido como todo o patriménio
da empresa), volvido a obtencao da
finalidade lucrativa, varia, por efeito
de sua movimentagao, em decorrén-
cia da atividade desenvolvida para a
utilizacio do mesmo”. (pg. 205)

© CLIENTEE O
MEIO PATRIMONIAL

Na concep¢ao moderna o clien-
te é tido como o patrao. E comouma
forca que faz girar o meio patrimonial.
Giro é uma sucessdo continua de
circulacio. Circulacio, ensina o Prof.
Lopes de Sa: “é a simples transfor-
magao ou passagem de um estado a
outro, de um componente da riqueza
ou meio patrimonial”.

O cliente é um agente propul-
sor da dindmica patrimonial. Ele é o
agente fundamental para que aja
economicidade do pequeno patri-
monio. Com o cliente ha funcao do
meio patrimonial. Sem o cliente nao
ha funcio plena do meio patrimonial.

A clientela é uma riqueza ima-
terial que ndo se menciona e nem se
registra na contabilidade tradicio-
nal. Mas é um ativo intangivel cuja
mensuracio e registro preocupa os
estudiosos. O Prof. Vogel cita como
a 2% perspectiva estratégica del
Balanced Scorecard (BSC) - El
Tablero de Comando.

A demonstracio de honestida-
de por parte do empresirio ¢ do
pessoal gera um clima de confianga
no cliente. Esta honestidade é uma
forca magnética que atrai o cliente e
a desonestidade é uma forca que
repele o cliente. Assim , também, na
fisica existe uma forca magnética
que atral o corpo e outra que repele
o corpo. O aumento da clientela é
importante para a dinamica da ri-
queza. Aumentando-se o niimero de
clientes aumenta-se o giro do meio
patrimonial. A reducio da clientela
diminui o giro da mercadoria. Repi-
to o cliente é um elemento funda-
mental para que a empresa tenha
economicidade e prosperidade.

Citemos alguns fatores de qua-
lidade na atracao do cliente:
1. O carisma e a criatividade intelectiva
do empresdrio.
2. A honestidade do empresdrio e do
pessoal (Etica nos negdcios)
3. O prego e qualidade dos produtos.
4. As promogbes de mercadorias.
5. O atendimento ao cliente.
6. A espacialidade (localizagdo)

ConcLusio

O conhecimento é fundamental
para que aja economicidade na pe-
quenariqueza.

O cerne dasobrevivéncia e pros-
peridade do pequeno patrimonio esta
na capacidade intelectiva e criativa
de seu proprietario. A influéncia
ambiental endégena exercida sobre
adindmicado capital é que vai deter-
minar sua eficacia ou ineficacia.

A corrente doutrindria Lope-
sista, com competéncia, vem anali-
sando estes fatores e se firmando
como a mais avancada doutrina da
contabilidade do 3° milénio e segun-
doamesmaaProsperidade é a gran-
de meta, mas, esta dependera sem-
pre da eficicia na gestio dos capitais.

(*) = CoNTADOR, PROFESSOR E ESCRITOR, RS,
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