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0 impacto das marcas na

Este artigo tem por objetivo
comparar a contabilizacao das
marcas pelo seu valor histdrico
e pelo seu valor reavaliado, uma
vez que, em certos casos, o va-
lor histérico nao retrata a reali-
dade da empresa, expressando
uma importdncia bem aquém
do seu valor real. A necessida-
de de se avaliar uma marca pelo
seu valor de mercado é algo
real, e de muita importanda,
pois se esta avaliacdo ndo for
feita, as empresas, em suas de-
monstracies financeiras, terdo
seu valor patrimonial distorcido
da realidade.

Portanto, para que essa avalia-
cao e contabilizacao sejam fei-
tas, alguns problemas sao en-
contrados, principalmente os
relacionados com alguns prin-
cipios fundamentais de conta-
bilidade.

Expomos, também, a importan-
cia da avaliacao das marcas pelo
seu valor de mercado, mostran-
do a influéncia e o impacto
patrimonial desta operacao, |4
que, em varias empresas, 0 seu
maior patrimonio sao suas mar-
cas, que sdo difundidas e co-
nhecidas mundialmente, fazen-
do uma comparacdo da
contabilizacdo pelo valor histd-
rico e pelo valor reavaliado.
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E muito comum, hoje em dia, discu-
tir-se o real valor das empresas em todo
o mundo, principalmente pelo cresci-
mento econdmico, devido ao advento
da associacao das marcas com produtos
e empresas diversas.

Com a onda de fusoes, incorpora-
coes e venda de empresas, os ativos
intangiveis passaram a ter peso absolu-
to e decisivo no valor das empresas,
principalmente pelo grau de complexi-
dade de se calcular este valor intangi-
vel, que, na maioria das vezes, & o ativo
mais importante de uma empresa e
possui maior valor agregado, pois a
mator parte dos negécios da empresa
gira em torno dele,

E muito comum conhecer empresas
e produtos pelas suas marcas registradas,
que despertam em toda sociedade um
costume com aquele produto, nao pela
qualidade de producac ou por outros
fatores que influenciam no consumo,
mas, sim, pela forca que a marca tem,
pela sua imposicao e pelo seu alto valor
de propagacao de empresas e produtos.

As formas de avaliacoes de marcas
sdo diversas e, atualmente, muito ques-
tionadas, por se tratar de algo intangivel
e de dificil mensuracao.

Avaliar ativos tangiveis é algo que se
torna mais facil em relacao aos intangi-
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veis, que serao objeto de estudo neste
trabalho.

Dentro dos intangiveis temos as mar-
cas, as patentes, o goodwill entre outros
que, as vezes, sao 0s maiores ativos de
uma empresa, deixando as seguintes
questoes: como, quando e por qual va-
lor contabilizar esse importante ativo?

Quando se fala em marcas, objetiva-
se criar um cendrio para a sua contabi-
lizacao, por serem consideradas um gran-
de ativo de extremo valor e importdncia
para as empresas, principalmente para
aquelas que sao conhecidas no merca-
do, gracas a marca de um determinado
produto.

Marcas valiosas estao em todos os
lugares e, as vezes, deram nome a um
determinado produto, por isso ¢ incon-
cebivel ndo contabiliza-las pelo seu va-
lor de mercado. Avaliar e contabilizar
marcas é, realmente, um instrumento de
vital importancia para refletir o real valor
das empresas na contabilidade.

O presente trabalho retrata essa re-
alidade e foi desenvolvido através de
pesquisa em obras literdrias e artigos
publicados. A confrontacao da legisla-
¢do com a teoria contdbil teve um aspec-
to muito importante para a conclusdo da
necessidade de se contabilizar as mar-
cas pelo seu valor reavaliado.
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Propriedade industrial: um
ativo intangivel de peso

A propriedade industrial é matéria
que trata do valor agregado ao capital
intelectual da humanidade.

No Brasil a propriedade industrial é
tratada pela Lei 9.279, de 14 de maio de
1996, que regula direitos e obrigacdes
relativos a propriedade industrial.

Quando se fala em direitos sobre a
propriedade industrial, preocupa-se com
a protecao sobre esse ativo e com a
abrangéncia dessa terminologia, sendo

tratado no Art. 2° da Lei 9.279/96:
“Art. 2° - A protecdo dos direitos
relativos a propriedade industrial, con-
siderando o seu interesse social e o
desenvolvimento tecnoldgico e eco-
nomico do Pais, efetua-se mediante:
| — concessao de patentes de inven-
¢do e de modelo de utilidade;
Il - concessdo de registro de dese-
nho industrial;
Il - concessao de registro de marcas;
IV - repressao as falsas indicacoes
geograficas; e
V — repressao a concorréncia desleal.”

Em todo o contexto de propriedade
intelectual, as marcas chamam a atencao
por serem utilizadas em vdrios segmen-
tos e deterem uma importancia no cend-
rio empresarial.

A contabilidade define a proprieda-
de intelectual como ativo intangivel, que
é registrado numa conta do ativo perma-
nente.

A discussao sobre a consideracao da
propriedade industrial na contabilidade,
bem como sua mensuracdo, vem cres-
cendo bastante na atualidade, principal-
mente para a avaliacao de empresas. A
omissdo desse ativo poderd desencade-
ar um valor equivocado das empresas
que estdo sendo avaliadas, porque mui-
tas delas detém intangiveis com valores
superiores a de seus ativos tangiveis.

A palavra intangivel vem do latim
tangere que quer dizer tocar, com isso
intangivel é aquilo que ¢ imaterial e nao
se pode tocar.

Segundo Hendriksen, Breda (1999)
“os bens intangiveis sao aqueles que
nao podem ser tocados, porque nao tém
corpo e, para serem considerados um
ativo, devem ser mensuréaveis, relevan-
tes e precisos.”

Kohler apud ludicibus (2000, p. 209)
definiu intangiveis como “um ativo de
capital que nao tem existéncia fisica, cujo
valor ¢é limitado pelos direitos de benefi-
cios que antecipadamente sua posse
confere ao proprietario”.

Segundo ludicibus (2000) sdo exem-
plas de ativos intangiveis:
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a) goodwill;

b) gastos de organizacao;

€) marcas e patentes;

d) certos investimentos de longo prazo;
e) certos ativos diferidos de longo prazo.

Marcas

As marcas sao sinais distintivos, vi-
sualmente perceptiveis, que identificam
e distinguem produtos e servicos de
mesma natureza ou de natureza diversa
de outros. E, também, o Unico fator de
diferenciacao entre o produto de uma
determinada empresa com o do seu con-
corrente. Existem trés tipos de marcas,
apresentadas pelos incisos I, Il e Ill do
Art. 123 da Lei 9.279/96, que podem ser

descritas da seguinte forma:
“I — marca de produto ou setvico:
aquela usada para distinguir produto
ou servico de outro idéntico, seme-
Ihante ou afim, de origem diversa;
Il - marca de certificacdo: aquela
usada para atestar a conformidade
de um produto ou servica com deter-
minadas normas ou especificacoes
técnicas, notadamente quanto a qua-
lidade, natureza, material utilizado e
metodologia empregada; e
Il - marca coletiva: aquela usada
para identificar produtos ou servicos
provindos de membros de uma de-
terminada entidade.”
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Aomarce & urn atwe identificive se
poradamente, con sfofus legal mdepen-
dente, & Capaz de progEcionar benelc-
oy copsideriveis 3 seu proprieting, Uma
marca pode ser transerda enire propri-
ebirios, rom 2 simphes cessin o cestifi-
cade de registio’ gue OVeTia - seu sholrs
leszal!

As marcas s30 consideradas alivos,
FESRIE: que entangivens uma ver que
SA0 Mersurvels e possieem valares re-
levantes para a empresa o fatodesarem
bens incorpéreas nio descaractericg a
essencia de ativo,

Froblematizacdo
na contabilizacio
das marcas

As maras 530 ativas. permanenties
irtanzlveis, com ema dilicl mensuracao
monetdna, que podem ser defrmidas @
identihcadas,

Partarta, & complesa imaginar ati-
yos intangiveis, prncipalmente por se-
rem bens imaterizis que nao se pade
tecar. Defimr & mensiracio 4e tal ativo &
algo complisada denfro da um universa
de bens que represeatam um fator im-
portante de alavancagem financeiz para
a5 EMPresds, E o caso das marcas e
GErEgAm valaTes nas empresas, por pro-
parcionarem um relorda financeiro da
dificr] widuahizacao. lsso torna os ativos
intanghveis uma das dress mais cample-
xus iy tenia da contabilidade, como se
pode ver:

"0s ativos intangheis formam uma

das areas mais complexas da teoria

dia contabilidade, sm porte em vire
de das dificuldacles de definicio; mas
prncipalments por causa das incer-
tedfas @ respein da mensuacdo de
seils valores e da estimacio de suas
vidas titers”, (HENDRIKSEN, BREDA,
1555, p 588)

Toda wiy que =2 fala em contabilizar
Uima mdarca, dtpd!’d:&ﬂ com algumas.
guesties gue colocam & confabilidade
em situaghes desconfortdveis, Essas

16 =ur i smars [OETRELEBANE

queslbes s a5 sepuintes:

Como wsvakar e qual & o valor das
mircas!

A5 marcas dever 5o contabilizadas?

vontabilizar & marcas pelo seu va-
e histaneo aupelo sea valor reavaliada?

Coma equando contabilizar as mar-
Lag?

Como tratar a5 aspectos fiscais & -
butasngs di contabilzacio das marcas?

Comiy se pode perceber, sio ques-
iGes tomplexas em se rafando de um
Al Intangheel com tanda dificuldada
de ser mensurado financeiramente.
que ¢ diferente de um imdvel gee pode
ser facilmenty pvalindo & cantabihzado
el sen valor de aquisicda ou de cans:
IrugAan.

Em waras empresas, 0 sep malor
imobilizedn $30 58Uy bens intangves.
[m-exemplo dassion de pmpresas que
passuem um valer extremamente alta
em propielade nteleciual 5o @5 em-
presa de soffiars gue necassiam ape-
nas de mentes para desenvalverem pro-
gramas. (tes. ndo precisando de imd-
ves, veleulas & auties afivas. Esses pro-
gramas 30 desenvolvidos = vendidas
pov uma foriung, que Berario Cama e
lucratividade para 3 empresa e seus ac-
onislas. Fortanta, toma ficana o Balanoo
Farrimonaal desta empresa?

Lim awtie meemplo gue se pode ven-
ficar ¢ o do marca Coca-Coks, Sem sam
Ora de Slwidas, & o mainr afiva de sia
proprietina, pos a que impulsiona s
vendas ¢ ustamente “tomar uma Coca-
Cala®

Avaliagao das
marias

Aavaliacio das marcas & algn sare-
mamente dificil & complexa, pringipal-
mente 58 partirmes do pessuposio de
quE a3 MArcas 530 alivas intangieeis &
incorparens de diffcil visuyalizagdo #
rensuracho camoe foi dito anterrarmen-
te, mas. de extvema imporiancia, pois

exercem um ale vabyr mercadalagico
[érd-as empresas, [rnando-se fonge de
Tenda, feceits ¢ |ucros.

Mesma com a dificuldade, as marcas
paderm ser avaliadas pele seu valor fifs
tdoico of pelo sen valgr de mercada,

Araliar marces formeu-se uma fonmma
deameniar o patAmanio. liquido das
EMpresss, pojs sabe-se que o maior
patrimanie destds sin as marcas que
elas possusm.

Eisa avaliacda, nermalmente, & 1eita
guando s empresds asidn sendo vemndi
45, Mesrm que indrelaments,

Pademas exemplificar com algumas
marcas - muito conheridas coma & Cacs-
Cola, Microsoff e IBM, que <30 ac 118
marcas mais caras de minde’ Parants
& PErgunta COntingd: quants valem e
535 marcas!

Imagine s# o5 propretnns dessas
marces ioziam wendd-fag, oo methar,
vender 2 empeess por umi teda, O gue
valara mais; o seu parque indusimnal ou
sid marcal Muites podem pegsar que
Sefid-0 parque industrial, pois ele ¢ de
faal mensoracan financeira. o gua ndo
acorre coma marca Coca-Cola, porexem-
plo. Mas muitas dizem que £m cefas
Bmpresas o seu maiar valor esté na sua
propriedade ipdustrial, ou s8ja, sud mar-
Cl, pois dma marcs pode ser muadial-
mepte conhecida e, com cetera, um
fator gerador de lucros e dividendps,
Rleste mesma exemple, pemete-se gue;
56 0 parque irdystrial da Coza-Cola tor
vendido isoladamente da marca, o5 com-
pradores ndd larda wm bom negdcin,
paig nenhisme songsumodor darefriperan-
te Coca-Cola preocupa se o Hquido foi
Fabricado nos EUA-ou no Brasil. Centa-
mente, ndo, & preocdpacio g simples-
mEnte, di estar consuminda uma “Cocas
Cala™ A cgntrbein percehose giee, caso
05 propretiogs resobvam vender 2 mar-
ta Coca-Coln sem o pargue indusingl, os
mowee danos paderan praduzic @ real
mente ganharem lucros com a venda do
produto que j@ £ conhecide mundial-
mefie



Muitoes dizem que em
certas Empresas o 5el
maior valor esla ma sua
propriedade industrial,
ou seja, sua marca, pois

uma marca pode ser
mundialmente
conhecida e, com
certera, um fator
gerader de lucros e
dividendos.

E claro que nap ¢ tan simples como
parece, pom exsten alguns falores que
fortalecem &5 marcas e Guie DEvesny Ser
levadng em - consuderacan, s coma: a
divalgacie & o markefing, & qualidade
do produtty, 3 distribuicda do pradule, o
preco do prodita, entre Doras,

Alpuns tedeicos defendem gue as
marcas devem ser avakadas pelo sei
valarde mescads &, zcim, reconhecidas
ng contabilelsde,

foavaliacan das mdcas sigmhca
guantihicar & pertepdo ainbulda pelos
chenles aos atmbutos desta manca, Ira-
duFiridn:a: emt WmA eXpressin econdme
ca, Paratal radocio em maoeda, & necas-
sdrm gue e congustes a fedldade, a
divulpardt, & quantidade percebida, as
assnciagies esfabelecidas,

Lim das-grandas objeireas de svaliar
piea marca & aumentar o valar patr-
monil de uma empress.

530 wAEIOS O netnoos de avaliagao
de afive. udicibus (2000} engmers G-
o metodos mais comins:-cusio hskin-
ey, custo histneo cormgida pela varia
cho do poder squisitea da moeda, costo
coirenis selofes de saida & valores des
cantados. Esse 0itimo, peio enfoque
apresentade pelo drabalho, wem:a 581
relevante para discussin, wma vez gie
mensira & ativg, como im potancial e
tndir de lucra, & o avales peda sua capa-

cidade de gerasrésaltada no decorrer de
U e

Essa avalizgio pode ser feita afraves
do fluke de caixa descantado, que se-
aundn ludicbus; Manon (26001 & umd
das metodolegias preferidas para avalia-
cando valor go Imangivel, que de cerle
medo serid 4 avaliacao do gopdmall 3
partir do pressuposto de que Bsse g ripe
l&m oma grande inportdncs na geraas
de resuffados das ampresac,

Cutros das metodas também sdo
leyantades por ludicibus; Marion [2002],
san B!

0 MVA - market volue added (valor
de mercadn ageegacn), que Consishe,
basicamente, e comparar ¢ vakr de
imercado 44 empresa com o capitak in-
wEslich pelos Locios.

E o EVE - economic valug added
{wakor econfmico agregado), que cid-
s3st e emy fomparar o luoro operacional
ligguidln como susta do capital investido.

A tontabilizacdo
das marcas

Crimcia IV do a1 72:da Lel o404y
F6 deternung que dewerdo ser classifica-
das no #ivoimatilizada o5 direites que
tenham pot obyelo bens destinados -3
manutencic das atdades da compd
nhia B da empresa, oo execodos com
essa indlicade, inclusive as de propne-
date |ndustrigh oy comencial

Para reconbedmenty de umeatng,
Hendriksen {1999 levanta guatre pon-
toe dephadifnga; 1 - deve corresponder
d delinicio apropriada; 2 - deve ser
memardvel, 7 - deve ser relevante; 4
e ST praCisn

Acontabilnacio dasmarcas dews ser
feita pelo seu valor histerico cormgido &
pode ser reavaliada de acordn com 8
Iegislocén. Mo castrde marias que estdo
difundindo: gs gasies. com pesquisas,
propapndds € prarkeling, Embeém po-
dergn ser ativados, desde queé compro-
yadn o crascimento e @ valonzario da
Marca,

2 registro contabil da propriedade
inbelectial deve saroa debiboe de ativo
imabdizada (intangivel) & & ciéditn: da
umia das conias doativo: cireulante: o
passivn gicoalanie

N contas que regsiram as marcas:

‘retmalmente tEm valor pagueno,

compartivaments cam as demais

contas do imoblfizede, pos enwol

v athos intanghnel, englobam os

gastos Com regrstro de marcd, narms,

irvenches proprias, além de desam-
bolsas & tercelros por fontratos de
use de maicas, patestes ou prooss
sos de fabrcacia (tecnologia)”
(FPECAFL, 1935, p. 201}

Porém, o quese tem estudade witi-
mamente ¢ contabilizar a5 marcas pelo
sy walor de rercad o, o ses, petn walor
reavaliade, sende que a representa-
tividade das marcas junio op mabilita-
do das pmpieses & de exifema imporin-
cid, LA vez que fica deficil considerar
[ [H] Be yalor & pegueno perante os
abwos fangivels, como ol proposio acl-
M,

Para isso, essetrabalho tem Comis
linalidade propor o reconheciments das
marcas na contabilidade pelo seu vabor
avaliada au reavalizds, 0 que seria mais
juste a partir go pringipe de que & con-
tabilidace tem como obpeinn garar in-
fermacies para @ tomada de cecisbes e
& clarg que essas informaddes devem
apresentar & realidace da empresa.

Le At questan for 3 vemRCidade das
pformackes: verfica-sa que amh em
pEesE,; £|UE passul mE marca forle & nde
a confabiliza pala sed ualar feal, ESiard
passandg uma idéia irreal de sew
pattimdaig para os Usparios da confai-
lidada.

Urn dos grandes problemas que os
contadores enfrentam para contabilzar
g5 marcas pelo seq yalor de mercado &
o principio de confabibdade do Lisi0
orepinal-come base de valor, que & tra-
tadn dentro da-estruturs conceitual bd-
sica come: Tcusto de aguisicio de um
aligg oy das msUMmos Recessarios para

CHRTABLIDARE w1y smdi BT



fabricd-lo e colocd-lo em condicoes de
gerar beneficios para a entidade, repre-
sentando a base de valor para a contabi-
lidade, expresso em termos de moeda
de poder aquisitivo constante®”.

Um outro principio de contabilidade
que vem afetar diretamente a conta-
bilizacao das marcas é a convencdo da
materialidade que propde que “entre
conjuntos alternativos de avaliacao para
0 patrimonio, igualmente validos, segun-
do os principios fundamentais, a conta-
bilidade escolherd o que apresentar o
menor valor atual para o ativo e o maior
para as obrigacoes".

Ao se analisar os principios de con-
tabilidade apresentados, depara-se com
um problema na contabilizacio das mar-
cas pelo seu valor de mercado. F claro
que esse problema so aparecerd para
aquelas marcas que tém valor agregado,
ou seja, j& possuem credibilidade e es-
paco no mercado, diferentemente da-
quelas que estao sendo instituidas agora
e nao possuem nenhum valor agregado.
Nesse caso, adota-se a contabilizacao
pelo custo de formacao da marca que
sao gastos com registro e divulgacao
entre outros.

Porém, quando voltamos a falar so-
bre marcas importantes que possuem
um valor atribuido de mercado, torna-
mos a enfrentar a dificuldade proposta.

O principio do custo como base de
valor restringe a contabilizacdo pelo seu
valor atual e a convencao da materia-
lidade diz que devemos contabilizar ati-
vos pelo menor valor atual,

Nesse caso, segundo ludicibus
(2000), tem sido amplamente discutido
um outro principio que se destaca até
mesmo como pré-requisito aos Principi-
0s Fundamentais de Contabilidade, que
€ a prevalecéncia da esséncia sobre a
forma. A esséncia prevalecer sobre a
forma € algo que ird amparar a qualida-
de das informacdes contabeis e garanti-
ra a tempestividade, integridade,
confiabilidade, a comparabilidade e a
compreensibilidade destas informacoes.
18 revistamivera CONTABILIDADE

A partir desses estudos é que se
assegura a discussdao da contabilizacdo
das marcas pelo seu valor de mercado
ou reavaliado, uma vez que as informa-
coes contdbeis devem apresentar a rea-
lidade da empresa, passando confianca
ao0s seus usudrios e, principalmente, a
real situacao patrimonial da empresa.

Outro fato que se pode argumentar
€ que a marca é um imobilizado e nao
uma mercadoria para ser revendida no
futuro, fato esse que leva a crer que o
fim especifico de uma marca & gerar
resultados positivos futuros e, é claro,
resultados a partir de sua colaboracao e
nao de sua venda.

Reavaliacao
das marcas

Como foi dito, o valor das marcas na
contabilidade tem um valor histdrico
muito pequeno em relacdo aos demais
ativos permanentes, fato esse que deve
ser considerado, visto que em muitas
empresas o seu maior patrimonio € sua
marca.

O fato de a contabilidade retratar as
marcas com seu valor histérico em suas
demonstracoes ¢ muito simples, se par-
tir do pressuposto que ela ird ativar ape-
nas aquilo que gastar, para registrd-la ou
para difundi-la. Seria muito simples pen-
sar assim, uma vez que podemaos imagi-
nar que uma empresa tenha gasto RS
50.000,00, para registro e difusao desta

marca, e que, na atualidade, essa marca
tenha um valor de RS 1.000.000,00, a
partir de uma avaliacao séria. Se verificar-
mos as demonstracoes financeiras da
empresa, perceberemos o valor de RS
50.000,00, que ndo retratard a realidade
da empresa como um todo. Se a mesma
empresa for vendida no futuro, os com-
pradores, com certeza, irdo se interessar
pela marca que estd (regionalmente, naci-
onalmente ou mundialmente) conhecida.

E vélido repetir o caso Coca-Cola
que possul a marca mais cara do mundo
(568,95 bilhoes)®. Se houvesse um pos-
sivel comprador da Coca-Cola, ele esta-
ria interessado no parque industrial ou
na marca? E possivel, se o interesse for
comercial, que seja na marca. Agora,
imagine se o balanco da empresa Coca-
Cola tivesse um valor contabilizado, a
titulo de ativo intangfvel, de $10,00 mi-
lhdes, valor este irrelevante perante o
valor comercial da marca. Diante desses
dados, no ato da venda, apareceria um
dgil considerado pela contabilidade como
goodwill. Para reduzir esse goodwill e
para dar o valor que a empresa realmen-
te tem, surge a figura da reavaliacao de
ativos, tratada, no Brasil, pela Lei 6.404/
76 (Lei Sociedades por Acdes) em seus
artigos 182, § 3 e 176, § 5, alinea ¢, que
dizem o seguinte:

Art. 182 - “A conta capital social

discriminard o montante subscrito e,

por deducdo, a parcela ainda nao
realizada.

()

Batanco PatrimoniaL em RSY = ZXW InoustriaL SA 31/12/2001

ATIVO PASSIVO
Ativo Circulante 5.000.000,00 Passivo Circulante 3.000.000,00
Realizavel a Longo Prazo 500.000,00 Exigivel a Longo Prazo 2.000.000,00
Ativo Permanente

Ativo Imobilizado Patriménio Liquido

Imoveis 5.000.000,00 Capital Social 5.000.000,00

Marcas (Intangivel) 100.000,00 Lucros Acumulados 600.000,00
Total do Ativo Imobilizado  5.100.000,00 Total do PL 5.600.000,00
Total do Ativo 10.600.000,00 Total do Passivo 10.600.000,00



G0, Sario classicadas comes peser
vl de maviliag@o 95 contraparbcas
de aumenies da vakar atribuldoes a
elementes do atva e virde de
ross avalieches corm base-em laudo
nes fermos de adlzo 0%, aprevado
pela assembléia geral”

Aut. 176 = “An fim de cada exerclian
social; a diretorie far elaborar, com
Lizse na escritiracdo menandl da
coimpeithla as seguintes demonstra
g financeinas, que deverdo exgri
mit com clarefs a4 situzgcda do
patnimdnic da compenhia & as muta-
gies uoormides no essnacm

£

457 - As molas dewerdo midicar;

()

) o sumento dio valor de ekemenios
i atren resitianse o8 novas valis-
ghes”

A reavaliagao de aiivos em nasse
estudo de marcas &, simplesmenie,
raconhect-bi na conbibilidade pela ey
walor atualizade, owsea, peleseu valor
de mefcadn

Para que se possa hazer uma
reAvAl AL, O Artiga 87 da Lei 6, 4i4,76
& arbips 435 da. Decrétn 3000,/99 da IR
exipamgue 1 aalrgi sega ety por Liés
pentos mdependenles ou pe ung en-
presa espacializads.

Essd reawaliacin de marcas tormau-
S pma ferramenia Edremamente m-
protanie para 45 empesas ajustargm s
sews balincos com o walor de mearcado,
faciliandn, assim, o apiesentadn ¢ 4
andliss das demonstracies financeiras,
perenitinde wm conhiecimenta do poten-
elal e daamplicacio 2 marca no mercd-
do, Essa anilise & muilsy sppartante, pois
concede aos mvestideres oo demais in-
teresyadas A4 2mpresa uma reglidaece
presente, dando a eles mais confianca

A reavaliacin & contabilizada a débi-
i de Ahwo Imohilizads g3 créddo de
reserva de redvaliacie,

Ot - Marcas e Patentes (fdiva Imobi-
lizadi)

£ - Reserva de Reavaliagdo (Patrimd-
ried Ligiadng

Para ilustrar esse trabalho, faremos

QUADRO 2

Batanco Pammimowar em BSY - ZXW Iwpustmse SA 31/12/2001

m

urn eempla hipofetido de uma empresa
que tenha uma marca avaliada em
R510.000.000,00 {der milhoes de-raais)
e urn valer histdricoe: contabilizade de
s 0000 (e mil reas).

b ampresd, em 31/E372000, levan-
foif suas demoastracies financeiras & o
se halange patrimioneal apresentavd o5
dadas contidos no Quadra 1. Basnatas
explicativas a eenpiess publicana que sed
alwe permanenie o regsirada pelo seu
custe histénco. ¢ gue 3 empresa nao
hiavia teeo nem um bipo de reavaliacao,

Aeguips de ronsoltores da empiess
dilada percebed que a sua mana g
muito ferse g que ela ndo hawa leito a
redvaliacao, O consultores fizeram um
levantamente & werilrcaram que o im-
pacto da reavaliacio sera positive ng
mercade, pois a empresa podena du-
menlar, & mutlo, seu patriménia liquido.
Ot comsultores <2 reunifam com a4
pesfores da empresa e dg marca e axpu-
saram sea opimidn sobie 0 assunio,

A ppoao pely confabilizacso da
reavaliacao 4a marca founineme e, a5
Sim, CoOMMpalATam uima emeess espec
ilizada {oome manda a legislacioy que
awalion @ marca em &S 10.000.000,00

Cr contaderes [evantaram um novo
balanga patrimonial, Guadre 2, gue deu
LM Nova IMAgem i emresd

&g pompasas o primero baldngo
(0uadro 1y com o segundo balango
(Quadra 23 reavaliadn, percebe-se que a

empresd Foo mas proximd $0 Sel walar
de mercade, o que ndo estava aconle
cenda devido a uma  defasagam
patrimeneal de BS54 900.000,00.

D acordo com o pringipit da essén-
cia sobre o form, 20 mais coerente
apresentar an uswano des informaghes
contabes o segundo balanca (quadro
2}, piis-aprasenta methor a realidade da
empress e ddoum melhar condicao para
a inuesticlon [omar suas decisies, desde
que-ele fepha noches mak precsas 4o
PETMIANI0 68 EmpEresa

Fasa reavakacio dewe sef evada a0
conhecimento des. vsudnes das inbor
maroes contaless atraves de notas
prplicatieas

Quem deve avaliar
as marcas?

A hegsslacao fscal e comemcial esige
gie os alnes nfEanghies sejam avilia-

dos da seguinte forma:
"A avaliscio dos bens serd feita por
{185 penins O por empess Sspec-
glizada, nomeados em assembléia
paral dossubstritones, convodada pela
impransa & presidda por um dos
fianaiadnees ()
&17 - On penifos ou @ empresa aval-
adara devecid apresentar laode
fundamentado, com Indicaco dos
oitérios de avatiacdo e dos eemen-
tos de comparacio adotadas [..)°
{Art B= da Lel 6408/ 75).

CEMTARLEAD e, 10



Emseus Arbgns 4345238, o Decreio
5HHES (Regulamento do lmposto de
Renda} também edabelece normas para
a avaliacia, contahilizacds e tnbutacin
de atfens regyaliadog,

A avaliagda deve ser ity pir pesso-
a5 Inependenies & empiesd; pois avali-
A B antablizar Um ativo [ofna-se uma
ferramenta, que pode ser perzosa em
alguens casos

Lo op majanidnes das empresas re-
sobeerem confabilizar o resvalizido de
Um At araves dedadas que nao mos-
fram a realidade Guperavaliacio), aled
paderdesstar prepudicando algiém, Esse
prejuizo pode ser reparssl. pols n-
wastidares estaraa com 2 lusan de um
valol patrimonial da emgresa que nao
representa-d verdade, podendo’ [edar a
EMEresd 4 0m Caos:

Portants, a avaliacao de Ativos mo-
bilizadps, prindpalments de Awves In-
targivgis coma as marcas, deve sar feila
POr-peritns: e empresas: especializadas
Lefas, que hundameniem suas apribes
eim beses legais e reas

Yo bem avaliados ot Etivns, pssa Ter-
ramenta & de-muits utilidade para 3 ém-
presd.

s metodos de avakacao de uma
marca . sa0. varios, Alauns deles forarm
apresentados neste trabalho de uma far-
mia superfical, pos o intwits deste & o
impacta na contabilidade & ndo 05 méta-
s de avaliagdn

Conclusdo

Com base nas pesgmsas e analises
bibliogrificas efetuadas em relacda b5
marcas, percebe-se que elas Bm uma
Imparidncia muite grande para & em-
Presds, para Seis prndulns B Ddfd S8l
desenvalaments comercial, proporcio-
nande um tresamento-real,

Percene-se, também, que b trataman-
b cantabil de avaliagaa, reavaliatan e
pontabulizacadn des marcas, abordado nes-
Ie trabalho, ainda ndo & B0 Eplorads
pelis studiosns, i sua grande impar-
T e waEs CONTARNIMAD

tancia para a3 empresas, de moda geral.
Falar de walor de marca & algo
abrangente, pois mensurar & magnude
da um ative ntanglvel & &Gl e por
an, 1BIna-se poc esbudada

AL marcas sho omatieaantangivel de
grande importdncia paraas demonsira-
caes financeiras das emprasas & muias
das vezes consideradss no balanco pelo
sell custo Ristdaem, que nas apresents a
realidade do velor ¢ do poteacial das
MEsmas,

0 rizal welor das marcas, muitas ve-
zes, sa0 fontes decisias para-uma toma-
i de decishes por parte. dos Usuarios
daz informagies cantkbes o peles ine
vesstidire da empress,

O it de contalyliaras maces peo
valor de meicado atravds da reavaliacio
de almwgs e algo de exirema Importancia,
principalmente para analisar o valor real
dag empri=sa

SEhe-ie gue ndo ¢ faol mensurar o
walor de merado dos aves intanpgives.
LMD 85 marcas =46 intangives, exste
uma dilicidade imensd de avalid-las,
mas & avalisghn & importanle, pois 4
atraves dedd que s conbece o verdadei:
- potenciad das marcas & da eppress
proprietaid delss.

& contabilizacia da reavaliacan das
marcas tem sido; na Bualidade. discun-
da pelas smpresas para - dumenla o ey
valor patrimonel, portanta & mgrescine
dfved gue el seja Teitd de fofmd Corrers
g bepal,

Canclui-se, pois, que o mpacte ge-
race pela contabilizacan das masas pelo
seu valor de mercado oy rzavaliado &
positiva. e de suma importancia, pon
dara 30 USEATIo uma infarmnaran Coere-
te e eficar O efeia destacontabilizacin
rasullard v inlegndade, conkabilidade
& romparabilidade das [nfgrmaches
contabieis:

A5 BIIPIESES. (UE POSUEM Uima
marca eliciente devenm avalia-1a pela va-
log de mercado & contabilizd-da a débiio
de atiuo permanente e -a crédito da re-
siérvad de reavaliacdo; levamdo 20 conhe-

cimento do ususric aliaves de nolas
ekpbicativas: COm i550, & EMpress -
rentard sed patrimbnee Hauido & ficard
mals pridsima de sew valor real.

* [anied Fonsera Costa - Promssos de
Contadidade, mesmando em Ciérimas LonliEsis
Pl Lirngar
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